
��� �. E�������� D�����

Le Gallerie degli U�  zi un esempio applicato 
del Modello di marca CeU 0.9
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Nelle pagine precedenti si sono approfonditi molti aspetti teorici, propedeutici alla rap-
presentazione del modello nel suo insieme, nelle sue di� erenti funzioni, nelle sue spe-
ci� cità per aree di progetto e in� ne nelle logiche teoriche che sottintendono i diversi 
territori di design. Come si Ł visto il modello di branding Ceu 0.9 intende proporre un 
indirizzo concettuale, di una brand model di gestione della brand, che veda centrale la 
strategia, non come mero vincolo, ma come humus di indirizzo per le diverse e molteplici 
aree d�intervento, considerando anche ciò che concerne la governance della marca e le 
aree di contatto che con la molteplicità dei canali di comunicazione si riverbera sulla 
brand. In tal senso e a bene� cio del Lettore, a seguire viene illustrata una Case History 
di Branding Design Oriented, per meglio comprendere il senso complessivo del modello 
di branding CeU 0.9.

Come si Ł già visto questo modello di marca, considera fondamentale la Brand Design 
Strategy, e con essa anche il linguaggio di marca. Tutto ciò deve concretizzarsi in manife-
stazioni che rendano tangibile l�intangibile, materializzino i valori con artefatti concepiti 
per accentuare gli attributi che il Brand Design Language ha codi� cato e normatizzato.
In tal senso viene ribadita la centralità del Design, che come piø volte sottolineato nelle 
pagine precedenti, e sarà ancora piø evidente nei capitoli a seguire, Ł da intendersi nel suo 
senso originale di progetto, ovvero di ciò che si getta in avanti si pro-getta, si proietta, che 
vuol vedere e prevedere, ciò che si va a disegnare oltre l�orizzonte dell�azione immediata.
Il design Ł quindi da intendersi come strumento di traduzione, Ł ciò che può traghettare 
un intenzione strategica in una forma comunicante per il ricevente. ̈  dunque evidente che 
l�estetica Ł solo una delle funzioni del design, Ł parte di un mix di esperienze che come la 
semplicità e la sintesi, devono contribuire alla soluzione del progetto di branding, nel suo 
insieme. In tale cornice si inserisce il progetto di Brand Design Language per Le Gallerie 
degli U�  zi. Che raccoglie, in un unicum, le diverse componenti del progetto di Branding 
Design Oriented, illustrate nel libro come insieme unitario e come processo complessivo. 
Se gli approfondimenti nei precedenti capitoli, avevano la volontà di consentire al lettore 
la comprensione delle logiche che sottendono la scomposizione del modello in fasi e fun-
zioni, l�illustrazione sintetica della Case History a seguire, vuole mostrare concretamente 
come un processo di design thinking, consenta di produrre da un lato parti frammentate e 
costruite per assolvere speci� cità diverse, dall�altro quando governate con una volontà co-
mune, possano costituire un insieme omogeneo, distintivo e riconoscibile di un progetto 
Branding Design Oriented.

Carmi e Ubertis assume l�incarico per il progetto di Brand Design nell�anno 2016.
Il brief viene valutato nel suo potenziale e proponiamo alla direzione un percorso artico-
lato su piø obbiettivi tattici e su uno strategico a conclusione del mandato. L�insieme degli 
aspetti tattici Ł orientato alla costruzione di consapevolezza interna e al consenso esterno. 
La conclusione del programma punta al raggiungimento dell�autonomia dell�Ente come 
produttore autonomo della propria comunicazione, oltre che alla produzione dei contenuti 
che sono già un asset riconosciuto e autorevole internazionalmente.
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L’identità visiva
Un monogramma, un segno aperto, una tipogra� a 
di ispirazione umanistica, un corridoio che 
unisce due parti costruite sulle proporzioni del 
canone di divina bellezza. Un segno riconoscibile, 
memorizzabile per raccontare una realtà 
complessa conosciuta in tutto il mondo per il suo 
patrimonio culturale ed artistico.
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UMBRELLA BRAND

SINGLE BRAND
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CORRIDOIO
VASARIANO

GIARDINO
DI BOBOLI

Un complesso museale unico composto da quattro 
luoghi di� erenti inseriti nel tessuto cittadino 
a cavallo del Fiume Arno. Quattro luoghi distinti, 
un�origine comune, � gli di una realtà unica.

L’architettura di marca

PALAZZO
PITTI

_sez 04

VARIANTE 2
Esempio cover

VARIANTE 1
Esempio a�  ssione

L�immagine Ł usata come elemento di sfondo
e copre l�intero formato. Il testo Ł inserito
nei rettangoli neri.

L�immagine, inserita in una maschera, occupa
la maggior parte del formato.

Overview applicazioni: 
formati standard (A4)

SPAZIO DEDICATO ALL�IMMAGINE

SPAZIO DEDICATO AL TESTO

U F F I Z I . I T

15 MARZO
�  3 0  G I U G N O

2 0 1 9

IL MANIERISMO
FIORENTINO

LOGO LOGO LOGO LOGO LOGO LOGO LOGO

4  AGO � 
16 OTT

IL MANIERISMO
FIORENTINO
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Metà del formato Ł occupato dall�immagine
e l�altra metà dalla campitura in cui vengono 
inseriti i contenuti testuali.

L�immagine Ł inserita in una maschera dalle 
dimensioni ridotte e la maggior parte del 
formato Ł occupato dai contenuti testuali.

VARIANTE 3
Esempio piccolo formato

VARIANTE 4
Esempio editoriale

SPAZIO DEDICATO ALL�IMMAGINE

SPAZIO DEDICATO AL TESTO

IL MANIERISMO
FIORENTINO

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur 

adipiscing elit. Vestibulum nec sem 

ipsum. Etiam et sapien in tellus hendrerit 

consequat. Nam orci dolor, rhoncus at 

pulvinar sed, tempor sit amet ligula. 

Maecenas at leo.Em atemque expliqui 

temquas et rempe.
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur 
adipiscing elit. Sed lobortis sapien in turpis 
hendrerit lobortis. Nullam a erat eget eros 
facilisis ultricies quis ac neque. Maecenas 
sodales luctus neque, sed ultrices mauris 
ultrices non. 

Donec dignissim ac erat non commodo. Nulla 
vestibulum ex non aliquam egestas. Nullam 
ut elit quis felis scelerisque euismod. Lorem 
ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing 
elit. Sed fermentum leo sed auctor vulputate.

Suspendisse a libero at felis porttitor laoreet 
eget at dui. Vestibulum consequat eros vel nisl 
vestibulum, nec varius eros iaculis. Aliquam 
sodales eleifend magna, quis commodo 
ipsum dignissim ac. Morbi non sem hendrerit, 
rhoncus mauris a, auctor metus. 

Maecenas accumsan, magna eget congue 
vestibulum, eros ipsum mattis neque, eget 
pulvinar ipsum risus laoreet dolor. Proin ac 
lectus a lectus sollicitudin aliquam. Mauris 
eget aliquet odio, nec elementum leo. Donec 
faucibus pharetra justo, at luctus nulla 
pellentesque sed. Nunc varius ex vel lacus 
rhoncus hendrerit. Aliquam sodales eleifend 
magna, quis commodo ipsum dignissim ac. 
Morbi non sem hendrerit, rhoncus mauris a, 
auctor metus. 

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetur adipiscing elit. 
Lorem ipsum dolor sit.
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Le proporzioni del segno
Il segno Ł inscritto in un rettangolo aureo. 
La sezione aurea Ł un rapporto molto frequente in 
natura e viene considerata una costante in grado 
di conferire bellezza e armonia visiva alle forme. 
Proprio per questo aspetto pittori, scultori 
e architetti nel corso dei secoli hanno voluto 
includerla nelle proprie opere. 
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La costruzione del segno
Il segno nasce dall�unione di due elementi distinti, 
ognuno dei quali occupa metà del rettangolo 
aureo. G e U si fondono creando un disegno 
aperto dove le parti convivono in un equilibrio 
armonico.
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Elementi del sistema visivo

LOGHI

UMBRELLA BRAND

SINGLE BRAND
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PALETTE CROMATICA PATTERN
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Nel format Umbrella Brand il monogramma 
Ł un elemento strutturale dell�impianto gra� co.

Gli elementi costitutivi del format vengono 
combinati fra di loro per ottenere strutture 
gra� che diverse e � essibili.

Elementi del format
Umbrella Brand 
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ELEMENTI STRUTTURALI
DEL FORMAT

01 _monogramma

02 _ rettangoli neri

03 _  immagini 
mascherate
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Overview applicazioni 
(Palazzo Pitti)

VARIANTE 2
Esempio cover

VARIANTE 1
Esempio a�  ssione

SPAZIO DEDICATO ALL�IMMAGINE

SPAZIO DEDICATO AL TESTO

U F F I Z I . I T

4  AGOSTO �
16 NOVEMBRE 2019

INCONTRI
MIRACOLOSI

MARIA LASSNIG
Woman Power
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16 NOVEMBRE 2019

L�immagine Ł usata come elemento di sfondo.
Il testo Ł inserito in 2 rettangoli colorati.

Un rettangolo contiene l�immagine non trattata, 
l�altro contiene la stessa immagine virata
con il colore associato alla realtà.
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VARIANTE 3
Esempio piccolo formato

VARIANTE 4
Esempio editoriale

SPAZIO DEDICATO ALL�IMMAGINE

SPAZIO DEDICATO AL TESTO

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing 

elit. Vestibulum nec sem ipsum. Etiam et sapien in

tellus hendrerit consequat. 
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RAFFAELLO
SANZIO
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Nam orci dolor, rhoncus at pulvinar 
sed, tempor sit amet ligula. 
Maecenas

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing 
elit. Vestibulum nec sem ipsum. Etiam et sapien in 
tellus hendrerit consequat. Nam orci dolor, rhoncus 
at pulvinar sed, tempor sit amet ligula. Maecenas 
at leo facilisis, dapibus velit. Lorem ipsum dolor 
sit amet, consectetur adipiscing elit. Vestibulum 
nec sem ipsum. Etiam et sapien in tellus hendrerit 
consequat. Nam orci dolor, rhoncus at pulvinar sed, 
tempor sit amet ligula. Maecenas at leo facilisis, 
dapibus velit.

Nam orci dolor, rhoncus at pulvinar sed, tempor sit 
amet ligula. Maecenas at leo facilisis, dapibus velit 
id.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing 
elit. Vestibulum nec sem ipsum. Etiam et sapien in 
tellus hendrerit consequat. 
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Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetur adipiscing elit. 
Lorem ipsum dolor sit.
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FRANCESCO FURINI
Tra pittura e poesia

Metà della forma Ł occupata dall�immagine,
l�altra metà dalla campitura colorata in cui 
vengono inseriti i contenuti testuali.

L�immagine Ł inserita in una maschera dalle 
dimensioni ridotte e la maggior parte dell�area 
del formato Ł dedicata ai contenuti testuali.
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